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L a Presentacion de Esta Noche

= Bienvenida y Presentaciones - Robert Voyles

= Descripcion general de Imagine Central Arkansas - Metroplan
= Vision general de la Iniciativa Jump Start — Gateway Planning
= Revision de Condiciones Existentes — Gateway Planning

= 5Qué podria ser? - Dan Carga

= Ejercicios presentacion

= |deas de la Comunidad

= Pasos a seguir

= Preguntas adicionales y debate

= Cierre



Imagine Central Arkansas
Zona de Estudio

671,459 Residentes

22% de los Residentes
de Arkansas
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Objetivos de la Iniciativa Jump Start
= b Planes de proyecto que tratan sobre:

- Desarrollo econdmico
- Transporte
- Vivienda
- Los patrones de desarrollo
- Salud y necesidades ambientales
" Los planes ayudaran al desarrollo de la experiencia de la region y la base
de conocimientos para la creacion de comunidades mds habitables y a
catalizar mds desarrollo en la region.
" Los planes ayudardn a implementar las metas de la regidn originadas

durante el Proceso de Imagine Central Arkansas



Consistencia con las Metas de |la Reqidn

Seis areas de objetivos basados en los Elementos y Principios de Habitabilidad de
Jump Start

- Area de Objetivo 1: Proporcionar opciones de transporte y mejorar la movilidad
y el acceso

- Area de Objetivo 2: Aumentar las opciones de vivienda y el desarrollo y la
diversidad del uso de la tierra

- Area de Objetivo: Mejorar la competitividad econdmica
- Area de Objetivo 4: Apoyar a las comunidades existentes
- Area de Objetivo 5: Apoyar el desarrollo responsable del ambiente

- Area de Objetivo 6: Crear lugares de calidad y comunidades saludables



dades Habitables

Comun




Ahora que estamos aquli...
¢, Qué podemos hacer?




Consejos para la Creacion
de pueblos Prdosperos y Saludables

Dan Burden, Director de Innovacion e Inspiracion
Instituto Walkable and Livable Communities



Alguna vez, las

personas se fueron de
@& . susciudades...debido
a su salud...

Hoy estan
regresando a las
ciudades ...

... por su salud

Portland, Oregon
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Main'Street,
Batesville, Atkansas




Un nuevo Cambio esta Ocurriendo a Nivel Nacional

Estamos entrando en un nuevo paradigma Why?

La economia

El costo de manejar

La demografl'a (Jévenes, “Boomers” -personas nacidas en los 50s o 605)
Las necesidades de las personas al acceso, menos movilidad
Los “Boomers” estan envejeciendo

Falta de salud en medio de abundancia

Impacto ambiental

Desconexion social — Queremos una comunidad unida
Proposito individual de la inversion publica se ha reducido

El caminar no es una moda; pero una necesidad universal
basica




PASANDO EL RATO
EN LOS ANOS 80S

PASANDO EL RATO
EN EL 2013







Chris Leinberger es optimista a
pesar del gran impacto que estas
tendencias tienen sobre la poblacion
en las ciudades. Se tomaria una
generacion para cumplir con la
acumulada demanda del desarrollo
urbano en cuanto a espacios para
caminar o transitar. Favorecera la
iIndustria de bienes y raices y sera
una fundacion para la economia
Americana por décadas, asi como lo
fue durante la dltima mitad del siglo
20, cuando se construyeron
suburbios de baja densidad.

La gente se mudara de nuevo a la
ciudad. La pregunta gue queda es:
¢ Van a moverse de vuelta a su
ciudad, o a la de alguien mas?

La respuesta esta en
Transitabilidad




¢,Cual enfoque de
iInversion presentados
en los paneles de la
derecha brinda lo
mejor para una
sociedad?

¢ Lugares para las

personas? o ¢lugares
para los automoviles?
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Millas Recorridas por Vehiculo — de 12 meses totales

Vehicle Miles Travelled - Moving 12-Month Total

3 800 T ‘
3750 4 ‘
3,700 1 .

3850 1 Peak VMT ' Millas

3 600 + ....orridas por

] Vehiculo

3 500 4 .
1450 4 \

1 400 4 q(\_l
391 2

3300 1 s 8

3 2%0 4 4 \'

3200 | ..:,)

: Entre 1987
1050 y 2012

\V\,

. Desde el
% 2007

Tendencia de los
Jovenes 2001-2009

Distancia recorrida
(Billones de Millas

Vehicle-Distance Traveled (Billion Miles)
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DIEZ PASOS PARA LA TRANSITABILIDAD

Centro de la cu_JdaEII Mucha gente de
compacto y animado T § todas las edades y
o+ B ; capacidades

Calles de baja caminando bastante

Velocidad y volumenes

distribuidos Celebraciones

publicas, desfiles,
mercados,
festivales y

Calles finas con premiaciones
varias rutas y
enlaces de transito

Lugares publicos Asociaciones para el
atractivos con: bancas, uso del sueloy
bafos, penumbra, agua transporte

Escuelas y parques y arte

en el vecindario Calles y casas

separadas por . : :
c asequibles, que inspiren
un cuarto o un octavo ruces seguros, y con buen

mill i ici imi
de a convenientes y eficientes mantenimiento.







No Transitable Transitable

Alta dependencia de carros Baja dependencia de carros

Bastante Congestion Congestion Moderada

vy
—\'(’~
R)

-
%




== 137

|- <. |

A A -
S POMON VLD I

R0 S

¥

" o
e ¥/
-

= I

L)

SPORT!/ ;’”CMI/\E‘ """" i a— | ¥
SATELLY | [ [ == of 31
1Y - R = T

/ ) N =
% : 4 L
:
N ]

4 { = o ‘g /e

- - S e ‘
il g o
4
e 6 @(é U € U JO € U U
g \
@
R
¥ o Ly
~ = -
{ \
B B e
g -1 — N
p— - b=
: ':= = () T ;
3 2
- \ \— |
5 I =— = e "
A 33l ;" — : 5 ; ;
- J % .
- i e g
\ — -f’ o= ‘. o —— S = ‘}\. T -
S 5 ,‘:' ".‘ RS % S
o " g —— ," -
— — = Y
5 e | ,. -7 "y ‘\:
- 4 1 Jos 4 )
i 'l o
; & 1 i LIy [
1 - { | -4 40
! g ( E
s [ = 0 — W [
o - | . = B S
"4 - ’ = = N[
? |
sore—i—. b .
’, . = " .

— . —
N\ 5 ‘ [
e 5= = 5 0 ; e~
o EL L . i . m
u_ﬂ_ o - S ﬁ, =) LIQUOR
CalirSar foete
i & T e
L[t

‘ — NN
A1 \ w%‘
\ = |




)

aA A BsryiinG §




TOWN MAKER’S GUIDE:
Healthy Building Placement i o vl
GUIA PARA CONSTRUIR UN PUEBLO: o el vt vt

esquina con unidades Edificios

Posicionamiento Saludable de Edificios :os ediicios de “Drive residenciales en la atractivos
Thru” no permiten parte superior : — en frente
orientar la calle Unidades Multifamiliares en la

calle secundaria de la calle

Los postes eléctricos agregan ala  Drive-thru oriented -~ Retail corner entrance .
principal,
oddress the st Multi-family units on ¢ interior a

secondary street una buena
2 b desarrollarse

Surface parking Interior experiencia
to development de calidad
Caja de lluminacion muy alta de vida
- a1 T Attractive buildings fromt
ara alcance humano ) 9
g Shoebox lighting too ; = the main street odding to
tall for human sale N £ -~ j L slaly® la ' the living experience

0 Over-head electrical poles
Zona de negocios de venta al por odd to visval dutier

menor
Steip conter retall

polucién visual building fails “\l with residential obove Aparcamiento exterior
agregan

Trees line stroets to
create o sense of
enclosure
Lineas de

. N : drboles para

Blliboard signoge
scaled for passing
outomobiles

Cartel
publicitario
hecho a la
altura de los

carros quevap,, LQ'
transitando !
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Los centros son
mas densos en
viviendas, un
parque central,
usos Civicos, y con
orientacion a

pequefios negocios







— “"f:‘f\ ,_




R, S
{ w &
e RN o

W
Nt 3 i By
: ¥
¥
e >

~—~~
2
QO
@©
Lo
®)
e
D
=
1=}
@©
O

3% ~ R
—L RO e

R

o \ﬁ. % 17
\k’ ) ....r/ W\WE §

5. Interés (Detalle, Complejidad, Varie
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